数字文化产业发展情况
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数字文化产业是以文化创意内容为核心，依托数字技术进行创作、生产、传播和服务的新兴产业，具备传输便捷、绿色低碳、需求旺盛、互动融合等特点，当下正在成为引领新供给、新消费，规模高速成长的数字创意产业的重要组成部分。

一、产业当前发展的主要特点
（一）产业规模快速增长
近年来，在互联网信息技术快速迭代升级的推动下，在人民群众消费升级、对精神文化产品需求日益增加的拉动下，数字文化产业迎来了大发展。在经济下行压力增大的背景下逆势增长。从上市公司数据看，自2010年以来数字文化产业上市公司营收增速一直在20%以上（见图1）。2016年1-3季度数字文化上市公司营收达657.8亿元，增速为42.5%。2015年数字文化产业企业上市公司营收为668亿元，增速为49.6%，近两年的迅猛增长主要是由于2014、2015年有多家数字文化产业企业或借壳上市，或调整业务方向，剥离传统产业，切入数字文化领域（据不完全统计，2014年以来共有9家企业借壳，6家企业调整业务）。充分显示出数字文化产业近年来发展的火热程度。
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图1 数字文化上市公司营业收入增速
从细分领域行业数据来看，根据《2016年中国游戏产业报告》，2016年，中国游戏市场销售收入达到1655.7亿元，同比增长17.7%，我国游戏用户规模已达到5.66亿人。动漫领域，2015年总产值已经达到1131 亿元，“十二五”期间复合增长率近20%，2016年预计将突破1300亿元。我国泛二次元用户规模超过1亿人。网络视听领域，2015年产业营收规模达531.5亿元，比2014年增长36.8%。2016年上半年网络音乐市场营收25.4亿元，规模相当于2015年全年总营收的74.1%；2016年是直播元年，2016年上半年网络直播市场营收82.6亿元，2015-2016 年 10 月，全国在线直播平台数量超过 200 家；网络剧、网络电影为代表的网络原创视听节目创作生产高速增长，网络视频市场需求日益旺盛（如表1）。截至2016年上半年，我国网络视频用户规模达5.14亿，占网民总数的70%以上。网络文学领域是IP源头，2015年整体市场规模接近70亿元，预计国内网络文学市场规模2016年将高达90亿元。根据中国互联网络信息中心2016年初发布的《第37次中国互联网用户发展状况统计报告》显示，截至2015年年底，网络文学用户规模已经达到2.97亿，占网民总体的43.1%。
表1 网络文化细分领域2016年每周平均访问量
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（二）移动数字文化产业逐渐成为主流
随着3、4G用户数量和互联网流量增加，我国移动互联网业务种类丰富，移动数据内容市场日趋活跃。2016年移动游戏市场收入占游戏产业收入比重超过客户端，达到49.5%。截至2015年年底，网络文学用户规模已经达到2.97亿，其中手机网络文学用户规模为2.59亿，占比超过80%。截止2016年6月，手机视频用户数达4.4亿，占网络视频用户数比重超过80%，而2011年占比仅为25%，未来手机端将成为网络视频行业主要用户、收入来源。近几年移动音频兴起后，平台企业受到资本热捧，2014-2016年，喜马拉雅、蜻蜓、荔枝均完成C轮或D轮融资。
（三）数字文化领域双创极为活跃
数字文化产业以互联网为基础设施和实现工具，大幅降低了有创意、有知识、有能力的人尤其是年轻人进行创业创新的难度，给他们提供了大量创业和创富机会，拉动非传统就业。2015年，与数字文化产业领域大量交叉融合的文化、娱乐业新登记企业10.4万户，增长58.5%，远高于21.6%的平均水平，是当前创新创业的沃土。其中网络文化更是自由就业活跃的典型领域。据不完全统计，2015年国内网站签约作者约250万人，另有超过2000万人在网上不定期创作。阅文集团是中国最大的数字阅读平台企业，自成立至今累计为400万名作家提供了创作平台，其中日销售过万元的作家近100位。同样，音频分享平台喜马拉雅短短几年就集聚了10万名主播，部分主播收入远超一般收入水平。数字文化产业为社会创造了无数“隐形”就业岗位，为一批非传统人才脱颖而出提供了机会。

二、产业发展面临的主要问题
（一）人才体系不匹配
目前，游戏、动漫等数字文化产业领域专业人才十分缺乏，如研发和运营一款网络游戏的人才涉及到游戏策划、技术开发、设计合成、美术、网络维护、营销、售后服务、在线管理等方方面面，成熟团队成为稀缺资源。但与此同时受众用户却持续快速增加，这种失调制约了产业发展。同时，数字文化产业领域普遍存在人才培养方式和评价机制不合理的问题，相当多的创意人才并不一定学历高，职称高，但是可以产出非常高，市场化的人才培养与评价机制亟待建设。

（二）版权保护还需进一步加强
网络盗版仍然是制约数字文化产业生态良性发展的阻碍。企业普遍反映，网络文学、数字音频等领域盗版现象仍然普遍，行业发展显示出与盗版打击力度高度正相关的发展态势。

（三）新业态监管办法不够明确
数字文化产业领域创新活跃、新业态不断涌现，容易出现受旧制度制约或监管真空的情况。如音频、视频等细分领域涉及证照较多，申请存在较多困难，而新兴的网络直播领域又面临监管缺失，需强化以负面清单等方式廓清产业发展方向。

三、产业下一步发展趋势
（一）数字化转型带动文化产业转型升级
数字文化产业的一个重要组成部分就是传统文化产业的数字化转型，当下对数字技术的运用正在让传统文化产业脱胎换骨，不断产生新的惊喜。电视产业中，以NETFLIX为代表的新兴企业，通过细致研究消费者观看行为的变化，按需打造剧情，创造了一批广受欢迎的新产品。国内企业也在加强电视大屏和手机小屏的相互联动，始终保持电视产品的市场热度。电影、动漫等产品通过互联网联动“粉丝经济”，利用互联网众筹等新发展模式，开发各类衍生产品，大大做长了产业链条，丰富了产品变现渠道。传统文化领域的数字化则让大批普通群众难以接近的文物、遗产都“活”起来，“火”起来。

（二）国际化发展成为重要趋势
数字文化产业产品大多文化属性较浓，具备较强传播力，而中国传统文化元素具有强感召力，是我国数字文化产业产品被世界接受的有力支撑。当下向国际市场开拓成为很多企业的发展重点。近年来，我国版权输出增多，输出总量从2007年的1132项，增长到2015年的4375项，9年增长近4倍。众多网络文学作品走出国门，畅销亚洲多个国家和地区。如步步惊心转化为电视剧后被韩国翻拍，《鬼吹灯》、《明朝那些事儿》在日本热卖；《花千骨》在泰国一上市就被抢购一空。2009年到2013年，越南引进中国的网络小说六百多种。《甄嬛传》在日本刚播出一周，收视率就名列前茅。中国网络文学已经具备了与日本动漫、韩剧并称为亚洲三大文化产业的发展潜力。游戏领域由于文化差异性小跨国传播具备优势，大多数游戏企业采取国内国外市场同步开拓策略，积极推进国际化发展。从2010年至今年上半年，国产网络游戏产品累计出口数量已经突破500款，参与出口的网络游戏企业接近200家。2014年中国自主研发网络游戏海外收入达30.76亿美元，同比增长69%。2015年游戏重点企业智明星通总收入中，海外收入占比超过80%。

（三）广泛融合创新成产业重要驱动力
一方面是数字文化产业领域内相互融合衔接。传统产业间往往技术区隔度较大、产业跨界难度大。而数字文化产业的底层技术与内容在数字融合趋势下已经打通，领域之间疆界缩小，比如动漫的表现手法和创造语言已经广泛运用到游戏、影视、设计等各个方面。跨界发展也因此成为行业内企业的典型特征，做视频内容的企业可以扩展到终端接入设备制造，做网络文学的企业可以拓展到下游影视、动漫行业，如阅文集团是做网络原创文学平台的企业，也自己投资制作动漫、影视剧以及相关周边，同时还与喜马拉雅合作制作音频内容。另一方面是数字文化产业与国民经济社会发展各产业门类的融合。如动漫与实体经济融合不断加深，通过动漫品牌授权的模式提高传统经营附加值，“三只松鼠”电商网站就是以“三只松鼠”作为核心形象营销休闲食品，三年内成为国内休闲食品销售第一电商网站，更早的有海尔兄弟的动画片，提升企业的品牌效应和文化内涵。数字文化产业还在逐渐与教育、贸易、物流等领域相结合。
（撰稿：国家信息中心）
营收增速	
2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016Q3	0.216	0.26900000000000002	0.20300000000000001	0.221	0.28999999999999998	0.496	0.42499999999999999	

image3.png
M wae | owme | R | me | o

. Pl Pl Pl Pl Pl

2016 I .
SEHARC | 73608 324Rq 0348 081k 143 BR
o





image1.jpg




image2.png
49.6%

42.5%

21.6% 22.1%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016Q3





Êý×Ö


ÎÄ»¯


²úÒµ


·¢Õ¹Çé¿ö


 


 


数字文化产业是以文化创意内容为核心，依托数字技术进行创作、生产、传播和


服务的新兴产业，具备传输便捷、绿色低碳、需求旺盛、互动融合等特点，当下


ÕýÔÚ³ÉÎªÒýÁìÐÂ¹©¸ø¡¢ÐÂÏû·Ñ£¬¹æÄ£¸ßËÙ³É³¤µÄÊý×Ö´´Òâ²úÒµµÄÖØÒª×é³É²¿·Ö¡£


 


 


一、产业


当前


发展


的主要


特点


 


（一）


产业


规模


快速增长


 


近年来，在


互联网


信息技术快速迭代升级的推动下


，


在


人民群众


消费升级、对精




数字 文化 产业 发展情况     数字文化产业是以文化创意内容为核心，依托数字技术进行创作、生产、传播和 服务的新兴产业，具备传输便捷、绿色低碳、需求旺盛、互动融合等特点，当下 正在成为引领新供给、新消费，规模高速成长的数字创意产业的重要组成部分。     一、产业 当前 发展 的主要 特点   （一） 产业 规模 快速增长   近年来，在 互联网 信息技术快速迭代升级的推动下 ， 在 人民群众 消费升级、对精

