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摘要：本文在对中重卡销量历史数据及原因定性分析的基础上，利用岭回归

分析方法建立定量模型，就投资总量及结构与中重卡市场销量间的关系进行

实证分析，得出如下主要结论：①固定资产投资对中重卡销量的影响程度明

显大于消费和进出口；②从投资结构来看，制造业投资对中重卡销量的影响

程度最大，其次是房地产投资，最后是基建投资；③根据对投资总量及结构

的判断，预计未来 3-5 年内中重卡销量仍会呈小幅上升势头，但同比增速将

会有明显“质”的下降。 
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一、引言 

按照中国汽车工业协会分类标准，载货汽车按照总质量可划分为重型、中型、

轻型、微型四大类，其中，总质量大于 14 吨的为重型货车，总质量大于 6 吨且

不超过14吨的为中型货车。本文所研究的中重卡指总质量6吨以上的载货汽车。 

一般来说，从宏观角度分析、预测中重卡市场销量，需要从 GDP、公路运输

分担率、运输效率、政策法规等层面综合考虑。但考虑到本文最主要目的是定量

化地测算 GDP 及其细项指标（尤其是固定资产投资）的变化对中重卡市场销量

的影响，因此，对公路运输分担率、运输效率、政策法规等因素的影响分析会相

对弱化，并且在预测未来中重卡市场销量时也是基于公路运输分担率、运输效率

及政策法规环境不出现大变化的前提下。 

为了能够更准确把握未来中重卡市场销量的发展趋势，本文我们将利用中重

卡市场销量及宏观经济历史数据，分别从定性、定量两个维度，分析、测算固定

产投资总量及结构对中重卡市场销量的影响程度。 

 

二、投资总量及结构对中重卡市场销量影响的定性分析 

对任何市场准确预判往往都需要基于对历史数据、资料、规律的深入研究与

总结，中重卡市场的研究也不例外。并且，在建立定量预测模型之前，通常需要

先对历史数据、资料、规律做定性层面的分析。 

图 1 描述了 1996-2013 年中重卡市场销量及同比增速的走势变化（注：数据

口径为批发口径，来源于中国汽车工业协会）。可以看出，在“十五”、“十一五”

期间，中重卡市场销量曾连续多年实现了超高速增长，但从 2011 年下半年开始，

中重卡市场销量开始出现大幅下滑态势，直到 2013 年才又开始出现触底反弹的

迹象。 

 

 

 

 

1996-2013 年中重卡销量及增速变化走势图（图 1） 



 
 

中重卡市场销量之所以能在“十五”、“十一五”期间频繁出现超高速增长，

而又在“十二五”的前两年（2011-2012 年）出现回落，究其主要原因，除了政

策调整（如计重收费、排放升级等）起到很大作用外，宏观经济的变化，尤其是

固定资产投资总量及结构的变化也是非常重要的影响因素。 

一方面，在“十五”、“十一五”期间，中国经济快速发展，其中，重化工业

占比逐年提升，制造业非常发达，产能扩张非常迅速，房地产投资、基建投资保

持高速发展，经济增长主要靠投资拉动。在这样的经济结构下，单位 GDP 的货

物运输量非常高，GDP 的快速发展对中重卡销量的超高速增长起到了很强的带动

作用。尤其是 2009、2010 年，在政府 4 万亿投资的作用之下，中重卡市场销量

不断创出新高，2010 年更是达到将近 130 万辆的水平。 

另一方面，虽然“十五”、“十一五”期间中国经济的高速增长带来了中重卡

销量的超高速增长，但必须看到的是，这一段时期，国内经济增长具有明显“粗

放型”特点，资源消耗高、环境破坏大，发展“不平衡、不协调、不可持续”的

问题也在日渐显现。在这样的背景下，依靠原有的经济增长方式来保持 GDP 的

高速增长已经难以为继，中国经济开始步入结构调整的阶段。因此，到了“十二

五”前两年，宏观经济增速开始出现逐年放缓态势。相应地，投资增速也开始出

现明显下滑（尤其是基建投资在经历 2009、2010 年 4 万亿救市政策之后下滑最

为明显，房地产投资增速则是逐年下滑，制造业投资在 2012 年也是下滑明显），

这也是导致 2011、2012 两年中重卡市场销量增速快速回落的重要原因之一（另

一个重要原因是 2009、2010 两年过度释放的中重卡运能需要消化）。 

而到 2013 年，中重卡市场销量出现触底反弹，除了政策因素（“国四排放“政

策实施导致用户提前购买）外，宏观经济的企稳也为中重卡市场提供了较好的发

展环境。2013 年 GDP 同比增长 7.7%，与 2012 年持平；固定资产投资同比增长

19.6%，同比增幅只是略有回落，其中，房地产投资、基建投资同比增幅相比 2012

年小幅回落，但基建投资同比增长 21.2%，增幅相比 2012 年出现了大幅回升。

基建投资的大幅回升，带动了建筑、建材业的快速发展，这对中重卡市场需求是

个巨大的拉动。 

以上我们从定性层面分析了投资总量及结构对最近十几年中重卡市场销量

影响。但如果仅局限于此，还无法准确判断未来投资总量及结构对中重卡市场销

量的影响程度，因为定性分析法的局限性在于其分析过程缺乏客观标准。不同细

项宏观经济指标往往有升有降，这会导致预测结果受预测人员的主观判断影响较

大。 
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三、投资总量及结构对中重卡市场销量影响的定量实证分析 

1、从宏观经济到中重卡市场销量的传导过程分析 

 

宏观经济到中重卡市场需求的传导过程示意图（图 2） 

 

 

宏观经济的变化可以用如下一、二、三级指标来描述。一级指标是 GDP；二

级指标是投资、消费、进出口，它们构成了拉动经济增长的三驾马车。考虑到投

资总量对中重卡市场的影响程度可能会远大于消费和进出口，因此三级指标主要

是对二级指标中的投资总量按照分行业结构进行了细化，主要包括制造业投资、

房地产投资、基建投资（包括交通运输、仓储、邮政业投资，水利、环境和公共

设施管理业投资，电力、燃气和水的生产和供应业投资）三大类，这三大类占固

定资产投资总额 80%左右，因此，它们的变化基本可以反映固定资产投资总体的

变化。值得注意的是，这三类投资对中重卡销量的影响程度可能都不相同（即：

同样的投资额度，投资在制造业、房地产或是基建上所带来的中重卡销量可能不

同）。 

从上文定性分析可知，中重卡市场与宏观经济高度关联（尤其是投资总量及

结构），宏观经济的变动对中重卡市场的发展起到了至关重要的作用。从宏观经

济到中重卡市场的传导过程可以解释如下：经济形势的变化（尤其是投资总量及

结构的变化）首先会产生如项目开工、工业生产等经济活动，然后才会产生像钢

材、煤炭、水泥、家具家电等实物量需求，最后才产生中重卡等商用车的运输需

求。 

 

2、定量模型原理 

根据从宏观经济到中重卡市场销量的传导过程，可以建立定量模型，通过对

中重卡市场销量历史数据和宏观经济历史数据进行实证分析，量化得出固定资产

投资总额、社会消费品零售总额以及进出口总额这 3 个宏观经济二级指标对中重

卡市场销量的影响程度大小，即测算出这 3 个宏观经济二级指标所对应的运输当

量的大小（注：运输当量指每一个单位的经济指标变化所能够带来多少中重卡市



场销量）。 

一般来看，宏观经济的发展产生运输需求，而运输需求又由保有的中重卡承

担，因此最理想的建模方法是用宏观经济指标总量与中重卡保有量相对应，即建

立形如“中重卡保有量=f(宏观经济指标总量)+e，其中，e 为残差”的定量回归

模型，详细可见文献[1]。 

考虑到本文侧重研究投资总量及结构对中重卡市场销量的影响，运输效率、

报废更新量等因素并非本文研究重点，因此我们对文献[1]中的模型进行简化，直

接采用宏观经济指标增量（即第 N+1 年增量=第 N+1 年总量-第 N 年总量）与中

重卡市场销量相对应来建立定量模型，形如“中重卡市场销量=f(宏观经济指标增

量)+e”，即“中重卡市场销量=f(固定资产投资总额增量、社会消费品零售总额增

量，进出口总额增量)+e”。 

 

3、实证分析结果    

根据定量模型原理，以中重卡市场历史销量作为因变量，以固定资产投资总

额增量、社会消费品零售总额增量，进出口总额增量 3 个指标作为自变量，建立

多元线性回归模型，对 1996 年-2003 年的历史数据进行实证分析。通过图 3 散

点图可以看出，这 3 个指标与中重卡销量具有线性相关关系。 

 

宏观经济二级指标增量与中重卡销量散点图（图 3） 

 

 

由于选取的 3 个自变量存在较强相关性（多重共线性），如果直接采用经典

多元线性回归分析建模，拟合精度虽然非常高，但得到的方程系数会明显与常识

相悖，或是自变量 t 检验通不过，方程本身极其不稳定（伪回归），不适合用于

做未来预测。因此，为合理解决自变量之间存在的多重共线性，我们采用统计学

中的岭回归分析方法进行改进。 

通过岭回归分析方法，我们可以得到形如Y = 𝑎 + 𝑏1𝑋1 + 𝑏2𝑋2 + 𝑏3𝑋3的预测

方程，其中，Y代表中重卡市场销量，𝑋1，𝑋2，𝑋3分别代表固定资产投资总额增

量、社会消费品零售总额增量，进出口总额增量这 3 个指标，回归系数𝑏1，𝑏2，𝑏3

分别代表这 3 个指标所对应的运输当量。 

可以验证，得出的回归系数更具经济意义，方程稳定性也更高，因变量与 3

个自变量之间都存在着长期稳定相关关系，模型具有较好的拟合效果（见图 4）。

通过该预测方程，只要对未来投资、消费、进出口有了比较准确的判断，就可以

定量测算出未来中重卡市场销量。 

 



中重卡销量实际值与预测值对比图（图 4） 

 

 

通过岭回归分析方法，还可以计算出这 3 个宏观指标对中重卡市场销量影响

的标准化系数（体现影响程度大小），据此可以得出如下判断：固定资产投资总

额增量对中重卡销量影响程度最大，标准化系数为 0.487；其次是社会消费品零

售总额增量，标准化系数为 0.394；最后是进出口总额增量，标准化系数为 0.188。 

进一步地，根据以上定量模型还可以计算出固定资产投资总额变化所能够带

来的中重卡市场销量；然后，以此作为因变量，以制造业投资总额增量、房地产

投资总额增量、基建投资总额增量作为自变量，采用同样的方法建模，可以量化、

对比投资结构对中重卡市场销量的影响程度，即：制造业投资总额增量的影响程

度最大，其次是房地产投资总额增量，最后是基建投资总额增量。 

最后，需要说明的是，由于标准化系数不仅与回归系数有关，还与自变量的

波动程度有关，因此，模型中对于标准化系数的比较结果往往只能适用于某一特

定时段，即以上我们所得出的结论只代表对 1996-2013 年历史数据的实证分析结

果，并且只能做短期（3-5 年内）外推，不能直接推断到未来十几年时间甚至几

十年时间。事实上，如果未来模型中各自变量的波动程度均有所变化，各自变量

的相对重要性可能会完全不同。总之，还需要定期对模型进行更新和验证。 

 

4、小结：定量实证分析的意义 

首先，通过对历史数据实证分析，可以保证从经济指标到车市的传导规律具

有较好的稳定性与可解释性，预测结果具有较好的准确性； 

其次，模型初步量化了投资总量及结构（制造业投资、房地产投资、基建投

资）、消费、进出口对中重卡市场销量的影响程度大小； 

最后，基本实现了“通过判断宏观经济指标，尤其是投资总量及结构的变化

来定量化预测未来中重卡市场销量”的功能，弥补了只能依赖定性判断的缺陷。 

 

四、应用：中重卡市场销量未来趋势判断 

目前，我国处于重化工业中后期，主体经济结构已经开始发生改变，以投资

为主的经济增长方式将慢慢转向以消费为主，第三产业比重将会快速提升，制造

业内部也将转型升级，经济转型将是未来经济发展的主基调。 

虽然投资型经济退出主体地位是一个比较漫长过程，但可以预期，今后中国

经济靠投资拉动的情况将逐步改变。数据表明，近几年固定资产投资增速已经开

始连续出现下滑趋势，尤其房地产业、制造业严重过剩，投资增速下滑已经比较

明显。 
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根据对宏观经济，尤其是投资总量及结构未来趋势的分析及判断，并应用本

文所构建的定量模型进行测算，在公路分担率、运输效率及政策法规环境不出现

大变化的前提下，预计在未来 3-5 年内，中重卡市场销量仍会呈小幅上升势头，

但同比增速相比“十五”、“十一五”期间将会有明显“质”的下降。 
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