国信观点

汽车消费低迷原因分析

从2014年开始，我国汽车销售增长速度持续放缓，各大品牌纷纷调降年度销售预期，仿佛汽车消费进入了增长彷徨期，并且短期内没有看到改善前景。本文主要从影响汽车消费的主要因素出发，分析了当前汽车消费低迷的主要原因。

一、汽车消费现状

世界各国经济发展的经验表明，经济发展水平越高，人均汽车保有量越高。随着我国经济社会快速发展以及人民生活水平不断提高，汽车消费在我国呈现出蓬勃发展之势。特别是进入21世纪，私人用车逐渐增加，家庭乘用车消费不断增长。

汽车保有量大幅攀升。2006年底，我国机动车保有量达到1.45亿辆，其中，汽车保有量达到4984.8万辆。到2014年底，机动车保有量已经突破2.64亿辆，其中，汽车保有量突破1.54亿辆，汽车保有量年均增长15.2%。从省份看，北京私人汽车拥有量从2006年的176.24万辆增长到2014年的435.79万辆，年均增速约12%；广东省私人汽车拥有量增长较快，2006年仅有303万辆，但是到2014年底已经突破1149万辆，年均增速18.1%；上海的私人汽车保有量规模相对较小，2006年仅有50万辆，到2014年底才突破183万辆，年均增速17.4%。

汽车销量迅速增长。2014年，我国汽车销量突破2349万辆，其中，商用车销售379.1万辆，乘用车销售1970辆，商用车379万辆，乘用车销售占比突破83%。与2005年相比，汽车销量增长了3倍有余，年均增速16.9%。其中，乘用车销售增长了3.9倍，年均增速19.5%；商用车销售规模扩大了1.1倍，年均增速8.7%。

汽车出口规模扩大。改革开放之初，我国汽车出口基本处于停滞状态，1978年，汽车整车出口仅有1004辆。到2007年，整车出口已经突破61.4万辆，其中，商用车出口34.99万辆，乘用车出口26.5万辆。2014年底，整车出口总量已经达到94.8万辆，其中，乘用车50.8万辆，商用车44万辆。整车出口金额也出现了较大增长，2007年到2014年的8年中，整车出口金额从73亿美元增长到137.9亿美元，年均增长9.5%，汽车产品出口金额年均增长了12%。
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二、汽车消费低迷的主要因素分析

汽车作为一种耐用消费品，符合一般商品消费规律。从微观上看，直接影响其消费的主要因素包括居民的人均可支配收入，商品自身价格，互补品价格（油价），消费环境（如交通环境、交通管理、政府政策）等。从宏观上看，社会经济发展水平、消费结构、人口年龄结构和地区城乡差异等因素也具有重要影响。2014年3月以来，汽车销量当月同比增速波动下行的态势就与上述部分因素的短期变化具有直接关系。

（一）宏观经济增长下行压力大

研究表明，国家宏观经济增势与汽车产业的发展具有较为密切的联系。GDP增速与汽车产量、销量具有双向显著的因果关系，一方面经济增速能够影响汽车消费增长，反过来，汽车消费成为拉动GDP增长的一种力量。具体来看，宏观经济增长水平对汽车消费的影响分为如下几个方面，一是宏观经济增速放缓直接影响了居民收入增长，在GDP稳步下台阶的过程中，居民收入很难保持过往的高速增长态势，也就直接影响了居民可支配收入的增长；二是宏观经济增长，特别是工业企业增长乏力直接影响了商用车等与工业、物流发展密切相关的汽车投资品消费。目前，我国宏观经济增长下行压力较大的局面没有根本性好转，需求面、生产面数据都间接预示着汽车消费走低难以避免。

（二）汽车消费环境日益严苛

城市的道路交通条件和城市交通管理能力没有跟上汽车保有量快速提高的步伐，导致城市拥堵问题成为严重的城市病之一。以深圳市为例，截至2014年12月20日，深圳市机动车保有量超过314万辆，近5年年均增长率约为16%，每公里道路机动车约500辆，车辆密度居全国第一。其中，2014年新增约55万辆，增速达20.9%。交通拥堵时长不断上升，目前，深圳中心城区高峰拥堵时段已经由2012年的38分钟上升至2014年的55分钟。

同时，在油品质量仍需提高、环保呼声日益高涨的背景下，行政手段限制汽车消费增长就成了较为直接、简便的解决方法。国内许多城市纷纷开始采取限购、摇号等方式限制汽车消费快速增长势头。在2010年北京首先成为国内发布汽车限购令的城市后，广州、天津、贵阳、深圳等城市纷纷加入，目前全国有8个特大或大型城市限购汽车，这对汽车消费，特别是改善性汽车消费具有明显抑制作用。以北京为例，限购之后，北京市场的新车销量从2010年91.5万辆狂跌至2011年的40.33万辆，销量大跌55.9%。同时，2011年全年北京二手车销量为40.1万辆，同比下降22.2%。所以，限购政策较大明显的抑制了城市汽车消费。

表1 汽车限购对汽车消费的影响 （单位：万辆）
	城市
	限购前汽车年度销量
	年度汽车限购指标

	北京
	90
	15

	广州
	33
	12

	深圳
	55
	10

	天津
	30
	10


（三）农村汽车消费能力不足

与城镇居民相比，影响农村居民汽车消费的因素除了收入水平、汽车价格外，消费金融政策、消费观念及道路交通环境也是重要因素。收入仍然是决定汽车消费的最主要因素，虽然近几年来农村居民纯收入增长速度一直高于城镇居民，且高于GDP增速，但是绝对数量仍然较低。根据城乡一体化住户调查，2015年前三季度全国居民人均可支配收入16367元，实际增长7.7%；城镇居民人均可支配收入23512元，实际增长6.8%；农村居民人均可支配收入8297元，实际增长8.1%。特别是，三季度，外出务工劳动力月均收入3052元，同比增长9.1%。这样的收入水平难以支撑起农村汽车消费快速增长。另一方面，与城镇居民相比，农村居民大多数从事的是以农业为主、兼顾在外干零工的工作，主要凭借体力劳动生存。买车主要用于下雨、下雪、天冷出门方便或者简单的经营性活动，因而价格实惠、经济耐用的国产低档汽车比较受欢迎。但是我国汽车企业比较缺乏应针对农村汽车市场特殊性的研发活动，如此一来，难以较好满足农村居民需要。同时，汽车消费金融政策对农村倾斜不足，汽车金融公司下乡较少，单纯依靠个人储蓄买车成为抑制农村汽车需求释放的重要因素。

（四）汽车产业产能过剩问题突显

2009年，中国成功以1364万辆的新车销售跻身全球第一大市场后，国内汽车集团的信心爆棚，纷纷制定规模庞大的产能扩充计划。部分厂家的增产计划较为激进：江淮要从2009年的32万辆左右增长到2015年的150万辆；长城汽车更激进，要从现在不到23万辆增长到180万辆。2009年，国内排名前十汽车大集团占据国内汽车总销量的九成以上（上汽、一汽、东风、长安、北汽、广汽、奇瑞、比亚迪、华晨、吉利、江淮、长城）；而到了2015年，这12家初步规划的产能在3250万辆左右，几乎是现在全球汽车一年总销量6000万-7000万辆的一半。汽车产能之所以迅速向中国集中，并导致急剧过剩，主要原因是2012年前后车企预计中国市场规模将持续高速增长，因而纷纷大规模投资。2012年全球60%的整车产能新建投资流向中国。从确定投资建厂到工厂投入运行通常需要3年周期，因此2012年的产能规划在2015年集中爆发。另外，包括中国在内的新兴市场格局容易变化，和成熟市场相对固定不同，所以车企都急于占得先机，竞相扩充产能，使得竞争进入白热化。汽车产业产能过剩问题已经引起了政府的注意，在新修订的外商投资产业指导目录中，政府首次将面向汽车制造业投资的项目从“鼓励项目”降格为“限制项目”。

三、政策建议
（一）大力发展节油型汽车以及新能源汽车

根据预测，2020年我国汽车保有量是2.6亿辆，用油大于美国，而国产石油仅2亿吨，需要进口大量的石油，能源是制约汽车长远发展的大问题。所以，必须调整汽车产品结构，发展节油汽车。应从供需两个层面促进节油汽车的发展，需要汽车产业内政策和产业外政策的联动，而起主要作用的是汽车产业外政策，要让消费者自己愿意买节油汽车。针对新能源汽车，着力突破核心技术和关键零部件制约，扩大先进适用的节能与新能源汽车市场应用，加快发展节能与新能源汽车,是促进汽车产业转型升级、抢占国际竞争制高点的紧迫任务，也是推动绿色发展、培育新的经济增长点的重要举措。

（二）加大力度改善二三线汽车市场

未来汽车的增长点会转到中西部和二三线城市。二三线地区人口的基数非常大，具有很强的潜在购买人群。三线城市占全国人口62.9%，二线占25.9%，一线占11.2%，目前，占有11.2%人口的一线城市，占了全国30.7%的汽车市场份额，二线城市占40%的份额，三线城市仅占20.1%的份额。另外，三线城市的GDP一直处在上升的阶段，东部地区产业正在向中西部地区转移，经济的转移带动了一部分人群收入增长，具备买车的能力。在这种情况下，要加大力度改善二三线市场，特别是农村县城的路况，应加大力度改善道路交通环境，否则潜在需求难以实现。并且，路况的改善不是短时间内能完成的，应该早动手，通过改善汽车消费的环境促进汽车现实需求的增长。

（三）创新优化汽车消费信贷产品

从多次社会调查结果看，购车消费者对汽车消费信贷产品最关注的因素就是贷款利率，更有46.9%的意向用户表示如果能获得零利率的信贷促销优惠，将会激发自己购车。另据一项专题调查统计，有29%因贷款手续繁多而放弃使用汽车消费信贷购车。另外，繁琐的贷款调查审批流程对消费者购车行为影响很大，已成为借款人不愿选择银行车贷的重要原因之一。银行不断创新汽车金融产品是推动汽车金融发展壮大的重要保障汽车金融服务的发展主要靠生产、消费两大动力推动，在生产商利用金融壮大汽车生产规模后，销售必须跟上才能促进整个汽车工业的发展，而目前我国消费者在收入达到一定水平后有了汽车消费需求，但汽车价格昂贵，通过贷款来实现提前消费就成为了重要手段。因此，汽车金融要注重从汽车行业链条上的不同对象角度出发去提供多样化的金融产品以满足不同的需求。比如发放汽车企业固定资产贷款、汽车经销商存货抵押贷款、汽车消费按揭信贷等让汽车金融服务涵盖汽车制造、销售、使用、维修、售后服务等全领域。

（经济预测部：邹蕴涵）

