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摘要：人口的总量变动对乘用车的影响主要体现在宏观总量层面上，而人口结构变化从宏观总量和微观结构两个方面对乘用车消费产生影响。从总量上看，我国人口目前已进入 “低出生率、低死亡率”阶段，但由于人口基数庞大，乘用车普及水平仍较低，市场仍处于起飞期，未来乘用车市场还有很大发展空间。从结构上看，在城镇化水平快速提升的背景下城镇人口和居民收入迅速增加，“80/90后”逐渐成为购车主力群体，都使得乘用车需求呈现出高端化和多元化的趋势。
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1、 我国人口总量与结构变动状况
人口变化包括总量变化和结构变化。其中结构变化包括年龄结构、城乡结构、世代交替、性别结构等变化。
人口发展阶段及规律。一般人口的发展过程分为三个阶段：（1）高出生率、高死亡率阶段。该阶段的特点是人口自然增长率低，居民的收入水平低，如传统农业社会。（2）高出生率、低死亡率阶段。该阶段的特点是人口自然增长率高，居民收入水平有了一定的提高，如传统的农业社会向现代工业化社会转变阶段。（3）低出生率、低死亡率阶段。该阶段的特点是人口自然增长率低，居民收入水平处于较高的水平，如现代社会。
人口总量。2010年我国总人口达13.4亿（图1），比第五次人口普查增加7300万人，年均增加730万人，年均增长率为5.7‰。在该段时期，自然增长率继续下滑，下降了2.8个千分点，主要是由于出生率下降了2.1个千分点，同时死亡率小幅上升约0.7个千分点（图2）。从我国人口的发展现状来看，我国人口已由过去的“高出生率、低死亡率、高自然增长率”阶段进入“低出生率、低死亡率、低自然增长率”阶段。
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图1 中国六次人口普查全国总人口量
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图2  1949至2012年中国人口出生率、死亡率、自然增长率变化


人口结构。（1）年龄结构是人口结构的重要内容之一，反映人口的基本构成，对消费有很大的影响。从人口金字塔图（图3）可以看出，2010年第六次人口普查显示：20-24岁年龄段出现明显的驼峰，主要来自1980年代的第三个生育小高峰。35-49年龄组出现一个明显的驼峰，而且持续时间长，这是“文革”时期人口失控带来的第二次生育高峰。55-59岁年龄段出现了一个较小的驼峰，反映了新中国成立初期人口小幅增长状况。这是新中国成立以来第一次人口生育高峰形成的结果。而其后因受三年自然灾害的影响，人口出生率急剧下降，人口死亡率急剧攀升，导致50-54年龄段人口相对减少。
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图3  中国第六次人口普查人口金字塔图

（2）人口的城乡结构。在我国由于存在城乡二元结构，且收入存在较大的差异，因此人口的城乡结构对我国的消费层级及结构有较大的影响。自改革开放以来，我国进入城镇化快速发展时期，改革开放后三十年城镇化水平年均提高1个百分点，是建国后改革开放前城镇化速度的3.8倍。2010年城镇人口数量超过总人口的一半，城镇化率达到了50%的水平，比第五次人口普查提高了13.8个百分点，年均提高1.4个百分点。随着城镇化水平的不断提高以及中国人口的不断增加，中国城镇人口数量不断增加。2010年城镇人口达6.7亿，比第五次人口普查增加2.1亿人，年均增加2100万人，年均增速3.9%。据国际发达国家城市发展经验，城镇化率在30%-70%时，城镇化进入加速时期，2020年我国城镇化率预计将达到60%左右。
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图4  中国六次人口普查城镇化率及城镇人口规模

（3）人口世代结构。从图5可以看出，1960-1980年代人口数量众多，预计中国在2020年开始将面临严重的老龄化问题。自建国以来，我国经济经历了几个不同阶段的发展，从一无所有到逐渐过上富裕的小康生活，不同年代的居民有不同的生活经历，其消费观和价值观存在较大的差别，对消费结构有着重要的影响。如果把人均GDP转化成美元，从时间轴来看，中国人均GDP分别在2001年、2006年、2008年、2010年超过1000美元、2000美元、3000美元、4000美元，2014年将超过7000美元。2013年人均GDP提高到了41908元，是2000年的5.3倍，年均增速13.7%。
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图5  中国第六次人口普查人口世代金字塔图
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图6  中国人均GDP变化

（4）人口性别结构。整体来看我国男女性别结构相对平稳。
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图7  中国六次人口普查性别年龄结构

2、 乘用车市场发展分析。
乘用车和商用车统称为汽车，乘用车是汽车的重要组成部分，乘用车的发展对汽车市场发展有着举足轻重的作用。
（1）汽车市场发展水平
根据国际汽车市场发展规律来看，汽车普及水平主要受经济发展水平的影响，随着人均GDP的提高，汽车普及水平越来越高（图8）。中国汽车市场的发展同样满足这一规律（如图9所示）。自2001年中国加入WTO之后，中国经济进入新一轮的快速发展时期，居民收入快速增加，乘用车（包含轿车、SUV和MPV）开始快速进入家庭，汽车消费在乘用车需求快速增长的带动下出现了爆发式增长，中国汽车的普及水平在不断提高。
用来衡量普及水平的主要指标是千人保有量。2000年中国汽车千人保有量为13辆，经过10多年的快速普及，2013年千人保有量快速提高到了93辆，提高了7.3倍，年均增长16.6%，但低于保有量的增速0.6个百分点，这说明市场规模的扩大有一部分是由人口总量的增加带来的，即人口的增加带来了年均0.6%的保有量增速。与先导国家的普及水平（美国800辆、日本590辆、德国560辆、法国600辆、韩国355辆）相比，中国的普及水平处于较低的水平，处于汽车社会发展的初级阶段，未来还有很大的发展空间。
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图8  国际市场汽车千人保有量与人均GDP的关系
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图9  中国汽车普及水平与人均GDP的关系

从汽车市场规模来看，1999年中国汽车（包含商用车和乘用车）产量仅为183.2万辆，仅占世界总产量的3.28%，排名位居世界第9位。2005年中国汽车市场总规模超过日本，成为世界第二大汽车市场。2009年中国汽车产销量双双跃居到世界第一，其中汽车产量已经上升到了1364.5万辆，占世界产量的份额上升至21%。2010年中国汽车市场超过美国金融危机前的最高历史销量（1747万辆）成为真正意义上的第一大汽车需求市场，而后需求量继续提升，2013年需求量超过2150万辆，是2000年需求量的10.2倍，年均增速为19.6%。
从汽车保有规模来看，2000年中国汽车保有量为1609万辆，2010年保有量达到7802万辆，超过日本的7500万辆保有规模，成为世界第二大汽车保有国家。2013年保有量达到12683万辆，是2000年的7.9倍，年均增长17.2%。
（2）乘用车市场发展与分析
乘用车市场发展规律。根据成熟国家的发展经验来看，乘用车市场的发展一般要经历4个阶段：导入期、孕育期、普及期和复数保有期，不同阶段不同时期乘用车市场有着不同的发展特点。导入期：千人保有量在5辆以下，增长缓慢而不稳定，主要影响因素为经济和收入。孕育期：千人保有量在5-20辆，净增量开始呈现加速趋势；需求量高速增长，增速一般在20%以上；影响车辆需求主要因素为经济和供给。普及期包括起飞期和起飞后期，起飞期：千人保有量大约在20-100辆；需求增速仍较快，但低于孕育期；影响车辆需求主要因素为经济和人口，而消费环境的制约力越来越强。起飞后期：千人保有量大约在100-250辆；千人保有量净增量比较稳定或者略有增长；需求增长相对缓慢；影响车辆需求主要因素为经济、人口和消费环境。复数保有期：千人保有量大约在250辆以上；千人保有量缓慢增长；需求以更新需求为主，销量缓慢增长；影响车辆需求主要因素为人口和消费环境。
从中国乘用车的普及水平来看（图10），2002年中国乘用车千人保有水平越过5辆，经过6年孕育期（2002-2007年，乘用车需求年均增速36%）的快速发展，2008年乘用车保有量比2002年翻了两番，普及水平超过20辆/千人，进入第二个快速发展时期。又经过6年起飞期的快速发展，2013年乘用车保有量比2008年增长了2倍，千人保有水平超过60。2008-2013年需求增速比孕育期有所下降，但年均增速仍达21%。2013年乘用车需求量达1625万辆，是2000年需求量的24.6倍，年均增速27.9%，高于汽车总体8.3个百分点。乘用车保有量占汽车保有的比重从2000年的30%提高到67%，而先导国家乘用车千人保有量普遍在300-600辆（其中美国630辆、日本450辆、德国520辆、法国480辆、韩国280辆）的水平，乘用车保有量占汽车保有的比重普遍为75%-90%（其中美国79%、日本77%、德国90%、法国83%、韩国75%），未来随着经济的不断发展，居民收入不断提高，中国乘用车仍将保持以较快的速度进入家庭。
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图10  中国乘用车普及水平变化情况

乘用车需求结构：主要包括价位结构、级别结构、车型结构……。近年来，中国乘用车需求结构呈现出高端化、多元化的趋势。
价位结构。2000-2005年乘用车的需求价位呈现下滑的趋势。主要是由于该阶段乘用车快速进入家庭，家用型产品供给快速增加，原有产品价格大幅下滑导致的。2005年至目前，乘用车的需求价位呈现上升的趋势。主要原因是：1）从乘用车的发展规律来看，中国乘用车进入高端化的阶段；2）由于经济的快速发展，居民收入快速提升，居民的购买力快速提升；3）购车人群逐渐发生变化：①购车人群中的增换购人群比重开始上升，这些人群升级换代的意愿强烈；②从购车用户的世代来看，2005年后80后用户的比重超过20%，且比重快速提升，而这一人群大多为独生子女，在购车时会受到来自家庭的资助，他们购买力相对较强，在一定程度上促进了价位需求的升级。
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图11  中国乘用车价位需求结构变化

级别结构。2005年以前A0/A00级别在供给的推动下份额提升，市场竞争不断增强加剧，乘用车整体的竞争强度从2000年的9.8提高到2005年的43。2005年之后A0/A00较小级别乘用车的需求比重呈现出下降的趋势，主要原因是：1）经济的快速发展促进了居民购买力的快速提升；2）再购人群再次购车的升级换代；3）相对偏好较高级别的80后在购车人群中的比重快速提升。
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图12  中国乘用车级别需求结构变化

车型结构。乘用车市场经过10几年的快速发展，个性、休闲的RV车型份额快速提升，从2000年的5%提高到2013年的25%。
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图13  中国乘用车车型需求结构变化
3、 乘用车购车人群特征。
人口的变化对乘用车市场产生的影响主要通过购车人群的某些特征变化来实现。
（1）年龄和世代结构特征
从调查来看，购车用户的年龄结构相对稳定，25-44岁是购车人群的绝对主体，该年龄段是购买力相对最强的年龄段，占80%左右。
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图14  中国乘用车新购用户年龄结构变化


从购车人群的世代结构（图15）来看，购车人群的主体已经由过去的60/70年代逐渐被80年代取代。从测算来看，2020年前90年代的比重逐年提高，80/90年代将成为乘用车消费的绝对主体。
为了深入把握未来乘用车市场的发展特点，我们对泛90后（1985-1995年出生）人群做了进一步研究。从调查来看，相对年老的几代，泛90后对汽车的喜爱度和关注度都很高，拥有汽车的愿望非常强烈。是汽车热情最高的一代人，伴随汽车普及化过程长大的泛90后，很少表示“不喜欢”汽车，仅有17.6%表示“不了解”汽车。泛90后殷切的希望能拥有一辆自己的乘用车，无车族虽然目前主要的出行方式是公共汽车和轨道交通，而最期待的出行方式是“自驾车”（图16），其中家庭中有车的无车族希望自驾的比重达61%，家庭中无车的无车族希望自驾的比重也高达52%。从在校学生的调查来看，在校学生将来挣到钱之后，最想买的大件就是汽车（41%），其次才是房子（34%），相对房价高企的年代，愿意先买车后买房的人群将会越多了。同时，他们对乘用车的偏好存在高端化的倾向，在级别偏好方面，以A级车（中级车）为偏好主体，但是B级及以上（中高级车）的偏好明显较高。
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图15  购车用户的世代分布及未来变化趋势
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图16  无车族期待的出行方式

（2）车辆用途
不同年代人群对购车用途有所不同（图16）。用户购买乘用车的最主要用途都是用于上下班通勤，但是这一比重有所差异，80后的比重最高，高出90后6个百分点。70后除通勤外，商务用途的比重较高，值得一提的是90后因为社交用途以及休闲度假而购车的比例相对最高，90后希望买车能够更加丰富他们的个人生活。
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图16  用户分世代购车的主要用途

（3）购车看重因素
如图17所示，70后更看重牌声誉、产品质量、安全性以及是否省油等传统的车辆内在因素，80后在看重内在因素的同时，开始在意车辆的外观与和性能，相对其他年代用户来看，90后的个人偏好则更为明显，车辆外型的吸引力成为他们最重视的购买因素，其对于车辆性能与特定的车身类型的重视程度相对最高。
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图17  用户分世代购车的重视因素
90后之所以呈现出这些特征，与90后的成长背景有很大的关系。他们生长在物质丰富、最开放、最民主、信息化和娱乐化的年代，伴随网络和手机、电脑等科技产品成长，见证和经历汽车在中国的快速发展。从用户的家庭拥有车经历来看，年轻一代的90后拥有比率均高于其他年代的人群，可以说是在车轮上长大的一代，对汽车的需求和理解会也更接近满足自己的偏好需求。
（4）对两厢车的偏好
如图18所示，从调查来看，女性对两厢车的偏好程度为21.9%，高于男性6.2个百分点。按年龄分段来看，55岁及以上老年用户对两厢车的偏好相对最高为19.5%，均高于其他年龄段用户。
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图18  用户分性别、年龄段对两厢车的偏好
4、 小结：
人口的变化通过购车人群的变化最终反映到了乘用车消费的变化上。具体而言，人口的总量变动对乘用车消费的影响主要体现在宏观总量层面上，而人口结构变化则从宏观总量和微观结构两个方面对消费产生影响。
未来随着人口总量增速的放缓，在一定程度上放缓了乘用车需求的速度。在人口结构方面，首先从城乡人口结构发展来看，由于城镇化水平与居民收入水平成正相关关系（图19），且城镇居民收入和消费水平远高于农村居民（图20），未来随着中国城镇化水平的提高，城镇人口越来越多，将在一定程度上提高居民的收入和消费水平，从而促进乘用车的需求。
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图19  全球主要国家城镇化率与人均GDP的关系
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图20  城乡居民人均年收入与人均年消费性支出情况（元）
从世代结构来看，80后/90后中的一部分人是在中国第三次生育高峰出生的，其人口总量达4亿，占总人口的比重高达30%左右。而且，他们大多为独生子女，在购买大件物品多数会受到来自家庭的资助，他们的不仅购车意愿强，且购买力相对较强，2020年前中国乘用车市场还将保持较快的速度发展。同时，随着80后/90后逐渐成为乘用车消费主体，从不同世代人群的车辆用途与购车看重因素来看，未来个性车型、中高级车型比重将继续提升。同时，未来随着女性（图21所示，女性用户所占总体购车用户比重呈上升趋势，目前还不到30%，但在总人口中，女性的比重在48%以上）和老年人口购车占比的提高将促进两厢车份额的提升。
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图21  购车用户性别比例变化（%）
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